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St-Patrick (Montréal)* St-Jean-Baptiste 

(Montréal)* 

Fête du Canada 

(Montréal)* 

Père Noël 

(Moncton) 

1990 200 000 (M) 200 000 (M) 

160 000 (P) 

500 000 (O) 

3 000 (P) [pluie] 

1991 600 000 (M) 150 000 (M) 

400 000 (O) 

Approx. 30 000 (M) 

1992 « Plusieurs milliers » (M) 

« Dizaines de milliers » (M) 

125 000 (S) 

200 000 à 250 000 (O) 

17 000 (S) 

1993 12 000 (S) 165 000 (S) 

200 000 (O) 

15 000 (S) 

1994 50 000 (S) 120 000 (S) « Milliers » (M) 

1995 « Foule imposante » (M) 91 000 (S) « Milliers » (M) 

1996 « Dizaines de milliers » (M) Centaines de milliers (M) « Dizaines de milliers » 

(M) 

1997 « Plusieurs milliers » (M) 

« Milliers » (A) 

100 000 (O) « Milliers » (M) 

1998 « Plusieurs milliers » (M) 

« Milliers » (M) 

80 000 à 100 000 (P) « Quelques milliers » 

(M) 

1999 « Centaine de milliers » (M) 150 000 (M) Aucun chiffre 

2000 « Dizaines de milliers » (M) 150 000 (M) 

250 000 (O) 

« Quelques dizaines de 

milliers » (M) 

2001 500 000 (M) Événement annulé Aucun chiffre 

2002 700 000 (M) Aucun chiffre Aucun chiffre 

2008 « Des milliers » (M) 130 000 (M) « Quelques centaines » 

(M) 

34 000 (S) 

175 000 (O) 

145 000 (M) 

2009 « Dizaines de milliers » (M) 130 000 (M) Aucun chiffre 26 000 (S) 

100 000 (M) 

2010 Aucun chiffre « Milliers » (M) Aucun chiffre 
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¾Parce que cõest la base pour estimer les 
retombées économiques  

¾Qui veut véritablement le savoir ?  
ÅConférence TTRA 2010 à Québec 

ÅPauquay, F. (UQTR, 2006)  Enqu°te sur lõestimation 
des foules et mesures dõimpacts ®conomiques 

¾Répartition équitable des fonds publics  
ÅMinistère du Tourisme  
¶£tude dõachalandage et de provenance des client¯les 

ÅEn Mauricie (Ville de Trois -Rivières 2004 et la région 
de la Mauricie en 2012)  

 

 



Nombre  Estimation  

Entrées 80 000 

Visites 

quotidiennes  

40 000 

Personnes 

différentes  

10 000 



Nombre  Cas 1 Cas 2 

Personnes 10 000 10 000 

« Centrés  » (95%)  9 500 9 500 

+ de 40 km 2 375 7 125 

Profil des 

visiteurs  

Type x  Type y  



¾Nombre de jours  

¾Nombre de sites/activités visités par jour  

¾Dur®e de la visite sur le site ou nb dõE/S 



¾Pour raffiner lõestimation de lõachalandage 
($) 

¾Pour connaître le profil du visiteur ($)  
¾Pour mesurer les retombées économiques 

($$) 
¾Pour mesurer la satisfaction, la visibilité des 

partenaires, etc. ($$$)  
 

¾Types de sondages face à face  
ÅPointage (aléatoire et court)  

ÅLong (pas nécessairement aléatoire mais sera 
pondéré par le pointage)  



¾« Centré  » 

¾Provenance  
ÅVille hôtesse, - de 40 km, ailleurs dans la région, 

ailleurs au Québec, ailleurs au Canada, hors 

Canada (code postal ) 

¾Distinction entre  
ÅTouristes (nuitées)  

ÅExcursionnistes  

Å Locaux 



Source : Sodem 


